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Preisliste Nr. 12, gültig ab 01.01.2013Vorstellung

 In der Schweiz leben über 121.000 Bürger türkischer Abstammung. 
Die seinerzeit als Gastarbeiter eingereisten Türken sind mittlerweile zu einem festen Bestandteil
der schweizer Gesellschaft geworden. 

Mit einer jährlichen Kaufkraft von ca.900.045 Millionen Fr. sind sie aufgrund Ihrer speziellen 
Konsumgewohnheiten eine attraktive Zielgruppe für die türkische und schweizer Werbewirtschaft.

Während die Verkaufszahlen schweizer und türkischer Zeitungen zurückgehen, konnte 
die Post ihre Auflagenzahlen kontinuierlich steigern. Dies verdankt die Post ihrem einzigartigen 
deutschtürkischen Angebot und der Gratiszusendung an die türkischen Haushalte.

Post – Bizim Gazete / unsere Zeitung

∂ Schweiz-Türkisch

∂ regional

∂ auflagenstark

∂ hohe Leserbindung

       Der Schweiz-Türkische
        Print-Werbeträger für
zielgruppenspezifisches Marketing
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Preisliste Nr. 12, gültig ab 01.01.2013Türkische Bevölkerung in der Schweiz

∂ Ca. 121.000 Bürger türkischer Abstammung

∂ Davon ca. 45.000 mit schweizer Staatsbürgerschaft

∂ Ausgeprägtes Markenbewusstsein

∂ Hohe Konsumbereitschaft

∂ Nettoeinkommen pro Haushalt von ca. 4.150 Fr./Monat (2.565 €/Monat) 

∂ Spareinlage von ca. 820 Fr. (507 €) Haushalt/Monat

∂ Ca. 900.045 Millionen Fr. Kaufkraft pro Jahr

∂ Ca. 766 Millionen Fr. des Einkommens wird in der Schweiz ausgegeben
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Türkische Unternehmen in der Schweiz

∂ In der Schweiz existieren über 3.800 türkische Unternehmen

∂ Umsatz ca. 2,4 Milliarden Fr./Jahr

∂ Ca. 18.000 Mitarbeiter (8,2 türkisch stämmige)



5

Preisliste Nr. 12, gültig ab 01.01.2013

    Es leben in der Schweiz
121.000 Personen
             türkischer Herkunft
       in 31.000 Haushalten
   (5. größte Bevölkerungsgruppe)

Zielgruppen

Aufteilung nach Ländern

Schweiz 121.000
Belgien 110.000

Niederlande 270.000

Österreich 200.000

Frankreich 370.000

Aufteilung nach Bundesländern

NRW 890.000

Baden-Württemberg 460.000

Bayern 350.000

Hessen 285.000

Niedersachsen 178.000

Berlin 180.000

Rheinland-Pfalz 106.000

Hamburg 90.000

Schleswig-Holstein 65.000

Bremen 42.000

Restliche 30.000
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Preisliste Nr. 12, gültig ab 01.01.2013Schweiz-Türkisches Angebot

 Spezieller Informationsbedarf 

Über die langen Jahre der Mediennutzung, bisher ausschließlich rein schweizerischer und türkischer Medien 
(Medien aus der Türkei), ist ein großes Informationsvakuum entstanden. Das Informationsangebot der
schweizerischen und türkischen Medien wurde und wird dem spezifischen Bedarf - auch nach Regionalnach-
richten - der Zielgruppe nicht gerecht.

        

Die Post bietet:

∂ Schweizerische Sprachkurse 

∂ Informationen zur Berufsausbildung 

Damit beschreitet die Post als erstes Schweiz-Türkisches Medium einen wesentlichen Schritt
in der Schweiz-Türkisches Medienlandschaft. 

Die Post bietet eine kompetente Informationsquelle, einen echten Nutzwert und Lebenshilfe
für die Zielgruppe.

Bessere Orientierung führt zu einer besseren Integration. 

Unser Motto: Integration
    durch Kommunikation
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Preisliste Nr. 12, gültig ab 01.01.2013

 Schweiz-Türkische Zielgruppe

Die Post bietet ihren Lesern:

∂ Schweiz-Türkische Inhalte aus der Region 

∂ Nationales und Internationales 

∂ Politik, Wirtschaft, Sport, Soziales, Kultur und Unterhaltung

∂ Informationen aus der Politik

∂ Lebenshilfe wie z. B. Berufsausbildung, Weiterbildung, Sprachunterricht, Spracherweiterung

∂ Freizeitgestaltung und soziale Aufklärung

     Durch die lokale Identität
        erreicht die
       eine maximale Leserbindung. 
Die Post ist nicht einfach nur eine Monatszeitung. Sie ist die erste Schweiz-Türkische Zeitung, die sich gezielt 
mit dem medialen Leseverhalten der Zielgruppe auseinandersetzt. 

Das zielgruppengerechte Informationsangebot führt zu einer intensiven Nutzung der Post. 
Damit befriedigt die Post nicht nur das Bedürfnis nach dem allgemein „Türkischen“, sondern
wird auch intensiv als Informationsmedium genutzt.

Schweiz-Türkisches Angebot
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Preisliste Nr. 12, gültig ab 01.01.2013

∂ Die Post ist eine Monatszeitung.

∂ In Deutschland erscheint sie mit einer
 GesamtaufIage von 430.000 Exemplaren.

∂ Mit einer zusetzlichen GesamtaufIage von
 145.000 Exemplaren erscheint die Post
 ebenfalls in der Schweiz, Österreich,
 Frankreich und den Benelux-Ländern.

∂ Sie wird personalisiert an die Haushalte
 per Post zugestellt. 

∂ Sie erreicht rd. 66% der 
 türkischen Unternehmen.

Auflage

8

  Damit ist die Post
       die aufIagenstärkste
deutschtürkische Zeitung.
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Preisliste Nr. 12, gültig ab 01.01.2013

       Die Post erscheint monatlich und
wird per Postzustellung an
  türkischsprachige Haushalte
              in Europa zugesandt.

Auflagen und Verbreitung

Schweiz 20.000 Exemplare

Österreich 60.000 Exemplare

Benelux 45.000 Exemplare

Frankreich 20.000 Exemplare

 145.000 Exemplare

Bayern 75.000 Exemplare

Rhein-Main 75.000 Exemplare

NRW-Ruhr 75.000 Exemplare

NRW-Rhein 60.000 Exemplare

Baden-Württemberg 60.000 Exemplare

Norddeutschland 45.000 Exemplare

Berlin 40.000 Exemplare

 430.000 Exemplare

   Gesamtauflage

575.000 Exempare

Bayern

Rhein-Main

NRW-Ruhr

NRW-Rhein

Baden-Württemberg

Norddeutschland

Berlin

Österreich

Benelux

Schweiz

Frankreich
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Preisliste Nr. 11, gültig ab 01.01.2012Preisliste 

 ∂ Gerne übernehmen wir Ihre Anzeigenvorlage
 und übersetzen den Text kostenlos in die
 türkische Sprache.

∂ Panorama-Anzeigen, Mindestgröße 1.000 mm.

∂ Strecken, Halbformate Preise auf Anfrage.

∂ Gerne übernehmen wir die Gestaltung von
 Anzeigen, Sonderveröffentlichungen, Prospekte, 
 etc. Preise auf Anfrage.

 Extras

Grundpreis

Farbzuschläge Malstaffel

mm-Preis

 Alle angegebenen Preise sind Netto-Preise abzüglich AE.
Alle angegebenen Preise verstehen sich zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
mm-Preis glt nur bei Anzeigen die keine Formatanzeigen mit einem festen Preis sind.

 per Regional-
Ausgabe

 Gesamtausgabe
Kombinationspreis

eine Zusatzfarbe +20 %

4c +50 %

Sonderfarben auf Anfrage

ab 3 Anzeigen 5 %

ab 6 Anzeigen 10 %

ab 12 Anzeigen 15 %

 Weitere Sonder- oder Volumen-
konditionen auf Anfrage

2,00  CHF 1.700  CHF 3.000  CHF 5.400 CHF

15,00  CHF 12.750  CHF 22.500  CHF 40.500 CHF

 1/4 Seite
144 mm x 219 mm

 1/2 Seite
291 mm x 219 mm

 1/1 Seite
291 mm x 438 mm
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Preisliste Nr. 12, gültig ab 01.01.2013Format- und Preisbeispiele

1/1 Seite
Breite 291 mm
Höhe 438 mm

s/w 5.400 CHF

 Alle angegebenen Preise sind Netto-Preise abzüglich AE.
Alle angegebenen Preise verstehen sich zuzüglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.

1/2 Seite
Breite 291 mm
Höhe 219 mm

s/w 3.000 CHF

1/4 Seite
Breite 144 mm
Höhe 219 mm

s/w 1.700 CHF

Breite 62 mm
Höhe 84 mm

s/w 360 CHF

Breite 161 mm
Höhe 42 mm

s/w 450 CHF

Breite 62 mm
Höhe 42 mm

s/w 200 CHF

Breite 94 mm
Höhe 42 mm

s/w 280 CHF

Breite 94 mm
Höhe 84 mm

s/w 540 CHF

Breite 127 mm
Höhe 84 mm

s/w 720 CHF

Breite 29 mm
Höhe 42 mm

s/w 120 CHF

Breite 94 mm
Höhe 125 mm

s/w 810 CHF

Breite 161 mm
Höhe 84 mm

s/w 900 CHF

Breite 194 mm
Höhe 84 mm

s/w 1.080 CHF
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Preisliste Nr. 12, gültig ab 01.01.2013Erscheinungsweise

 Bis 10 g per Tausend Grundpreis 432 CHF
 Mehrpreis für jede angefangenen 10 g 7,5 CHF

 Beilagenaufträge sind nicht rabattfähig.
Technische Angaben für die Beilagen siehe Seite 13.

 15 % bei Anzeigen und Beilagen auf den Grundpreis.

Agenturprovision

Beilagenpreise

 Einmal monatlich per Postzustellung an türkischsprachige Haushalte in Europa.
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Preisliste Nr. 12, gültig ab 01.01.2013

 Drucktechnische Angaben

Satzspiegel: 525 mm hoch, 356 mm breit

Druckverfahren: Zeitungsoffset

Standardisierung: Wir orientieren uns an der
international gültigen Norm für den Zeitungdruck
ISO 12647-3

Farben: Bei Hausfarben ist die Angabe der Farbnummer, 
bezogen auf Standard-Zeitungspapier, notwendig
(5 Arbeitstage vor Erscheinen).
Geringfügige Abweichungen im Farbton berechtigen 
nicht zu Ersatzansprüchen oder Preisnachlässen.
Informationen zum Farbdruck stellen wir Ihnen bei
Bedarf gerne zur Verfügung (z.B. Andruckmuster).

Rasterung: 40 L/cm, periodisch, gemäßigter Kettenpunkt 
(elliptisch)

Druckender Tonwertbereich:
Kleinster zeichnender Lichtpunkt: 7 %
Zeichnende Tiefe: 85 %

Bildaufbau: Unbuntaufbau (GRC), 
Tonwertsumme C+M+Y+K < 240 %
Einsatz Schwarz bei 5 %, 
Maximalwert Schwarz = 95 %

Tonwertzunahme: Im Mittelton (50 %) = 30 %

Vorlagenart:
Schwarzweiß:  Aufsichts- und Durchsichtsvorlagen
Aufsicht:  ausschließlich Durchsichtsvorlagen
Durchsicht: mindestens D = 3.0
Aufsicht:  mindestens D = 2.0

Dateiart: Wir können folgende Dateiarten verarbeiten
1. Adobe Acrobat-Datei (*.pdf)
2. PostScript-Datei (*.ps)
3. EPS-Datei (*.eps)

Wichtig

∂ Keine Programmdokumente (generische Daten).

∂ Keine RGB-Daten.

∂ Vermeiden Sie, Farbanzeigen in Powerpoint oder Word
 zu produzieren. CMYK-Farben können in diesen
 Programmen nicht korrekt angelegt werden.

∂ Keine separierten Daten oder eingebundene DCS-
 Dateien. Nur als Composite angelieferte Daten sind  
 verarbeitbar.

∂ Auflösung für Bilddaten 200 dpi, Dateiformat JPEG,
 TIFF oder EPS.

∂ Schriften und Zuspieler müssen inkludiert sein oder
 mitgeliefert werden.

∂ Eindeutiger Datei-/Ordnername mit Bezug auf
 Auftragsnummer, Kunden und Erscheinungstag.

Datenübernahme per FTP und E-Mail: 
FTP Server: ftp.ihlas.de
E-Mail:  anzeige@ihlas.de 
(An diese e-mail-Adresse senden Sie bitte den Anzeigen-
auftrag sowie die Datei. Diese wird dann an die Technik 
weitergeleitet).

Datenträger: USB, CD-ROM, DVD (andere Datenträger 
bitte nur nach vorheriger Absprache).

Format: Die Anzeige muss grundsätzlich im zu
veröffentlichenden Format (1:1) vorliegen.

Ansprechpartner Technik:  Bei technischen Rückfragen 
wird Ihnen von Montag bis Freitag zwischen 12.00 und 
19.00, am Sonntag von 11.00 bis 19.00 Uhr geholfen unter

Telefon: +49 (0) 6105 98 13 141
Fax: +49 (0) 6105 9813 179
e-mail: technik@ihlas.de

Beilagentechnische Angaben

∂ Mindestformat ist DIN A6  (105 mm x 148 mm).

∂ Einzelblätter im Format DIN A6 dürfen ein Gewicht von 
 170 gr. / m² nicht überschreiten.

∂ Einzelblätter mit Formaten grösser als  DIN A6 bis
 DIN A 4 müssen ein Flächengewicht von mindestens
 120 gr. / m² aufweisen.

∂ Grössere Formate mit einem Papiergewicht  von 
 mindestens 60 gr. / m² sind auf eine Grösse im Bereich
 DIN A4 (210 mm x 297 mm ) zu falzen.

∂ Bei mehrseitigen Beilagen ist mindestens Umfang von
 8 Seiten vorgegeben.

∂ Bei geringerem Umfang  (4 und 6 Seiten ) ist ein
 Papiergewicht von mindestens 120 gr. / m² erforderlich
 oder diese Beilagen sind noch mal zu falzen.

∂ Das Gewicht einer Beilage soll 50 gr. / m²  Exemplar
 nicht überschreiten, liegt sie darüber, ist Rückfrage
 beim Verlag erforderlich.

∂ Mehrseitige Beilagen mit Format grösser als DIN A 5
 sollen den Falz an der langen Seite aufweisen.

∂ Alle Beilagen müssen rechtwinklig und format-gleich
 geschnitten sein.

∂ Bei Draht-Rückheftungen soll die verwendete Draht-
 stärke der Rückenstärke der Beilage angemessen sein.

∂ Dünne Beilagen sollen grundsätzlich mit Rück - oder
 Falzheftung hergestellt werden.

∂ Postkarten sind in der Beilage grundsätzlich innen
 anzukleben. Sie müssen dabei bündig im Falz zum Kopf
 oder Fuss der Beilage angeklebt werden.

∂ Die maschinelle Verarbeitung von Beilagen wie Sonder-
 formate, Warenmuster – oder – proben ist ohne
 vorherige technische Prüfung durch den Verlag nicht
 möglich.

Technische Angaben
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Preisliste Nr. 12, gültig ab 01.01.2013

Ziffer 1) „Anzeigenauftrag“ im Sinne der nachfolgenden allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der 
Vertrag oder die Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden oder sonstigen 
Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung. 

Ziffer 2) Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss 
abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeräumt, so ist 
der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln. 

Ziffer 3) Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 
genannten Frist auch über die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen. 

Ziffer 4) Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der 
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewährten 
und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung 
entfällt, wenn die Nichterfüllung auf höhere Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht. 

Ziffer 5) Bei der Errechnung der Abnahmemenge werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in 
Anzeigen-Millimeter umgerechnet. 

Ziffer 6) Aufträge für Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklärtermaßen ausschließlich in bestimmten Num-
mern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen der Druckschrift veröffentlicht werden sollen, 
müssen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt 
werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszuführen ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der 
jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdrücklichen Vereinbarung bedarf. 

Ziffer 7) Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere 
Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar 
sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort „Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht. 

Ziffer 8) Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Ab-
schlusses – und Beilagenaufträge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form noch nach 
einheitlichen, sachlichen gerechtfertigten Grundsätzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen 
Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt oder deren Veröffentlichung für den Verlag unzumutbar 
ist. Dies gilt auch für Aufträge, die bei Geschäftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben wer-
den. Beilagenaufträge sind für den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung 
bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteiles der 
Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ableh-
nung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt. 

Ziffer 9) Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der 
Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte Druckunterla-
gen fordert der Verlag unverzüglich Ersatz an. Der Verlag gewährleistet die für den belegten Titel übliche 
Druckqualität im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten. 

Ziffer 10) Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstän-

digem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber 
nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt wurde. Lässt der Verlag eine ihm hierfür 
gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der 
Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rückgängigmachung des Auftrages. Schadenser-
satzansprüche auf positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter 
Handlung sind – auch bei telefonischer Auftragserteilung – ausgeschlossen; Schadensersatzansprüche 
aus Unmöglichkeit der Leistung und Verzug beschränkt sich auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens 
und auf das für die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgeld. Dies gilt nicht für Vorsatz und 
grobe Fahrlässigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfüllungsgehilfen. Eine 
Haftung des Verlages für Schäden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberührt. Im 
kaufmännischen Geschäftsverkehr haftet der Verlag darüber hinaus auch nicht für grobe Fahrlässigkeit 

von Erfüllungsgehilfen: in den übrigen Fällen ist gegenüber Kaufleuten die Haftung für grobe Fahrlässigkeit 
dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Höhe des betreffenden Anzeigenentgelts be-
schränkt. Reklamationen müssen – außer bei nicht offensichtlichen Mängeln – innerhalb von vier Wochen 
nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden. 

Ziffer 11) Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt die 
Verantwortung für die Richtigkeit für die zurückgesandten Probeabzüge. Der Verlag berücksichtigt alle 
Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Übersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt 
werden. 

Ziffer 12) Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige übliche, 
tatsächliche Abdruckhöhe der Berechnung zugrunde gelegt. 

Ziffer 13) Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, möglichst aber
14 Tage nach Veröffentlichung der Anzeige übersandt. Die Rechnung ist sofort netto Kasse nach Empfang 
der Rechnung zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung 
vereinbart ist. Etwaige Nachlässe für vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewährt. 

Ziffer 14) Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. 
Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausführung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung 
zurückstellen und für die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begründeter Zweifel 
an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch während der Laufzeit eines 
Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes 
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbe-
träge abhängig zu machen.

Ziffer 15) Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang 
des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollständige Belegnummern 
geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche 
Bescheinigung des Verlages über die Veröffentlichung und Verbreitung der Anzeige. 

Ziffer 16) Kosten für Anfertigung bestellter Druckstücke, Matern und Zeichnungen sowie für vom Auftrag-
geber gewünschte oder zu vertretendende erhebliche Änderungen ursprünglich vereinbarter Ausführungen 
hat der Auftraggeber zu tragen. 

Ziffer 18) Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag für die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der 
Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernan-
zeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingänge auf Ziffernanzeigen werden 
vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle 
Unterlagen sendet der Verlag zurück, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als 
Vertreter das Recht eingeräumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklärten Interesse des 
Auftraggebers zu öffnen. Briefe, die das zulässige Format DIN A4 (Gewicht 100g) überschreiten, sowie Wa-
ren- , Bücher- , Katalogsendungen und Päckchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden 
nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann dennoch ausnahmsweise für den 
Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebühren/Kosten übernimmt. 

Ziffer 19) Matern werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurückgesandt. Pflicht für 
Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages. 

Ziffer 20) Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand ist der Sitz des Verlages. Soweit Ansprüche 
des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei 
Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewöhnliche Aufenthalt des Auftraggebers in 
Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz 
oder gewöhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes gelegt,
ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart. 

AGB
 Allgemeine Geschäftsbedingungen für Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften
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 a) Mit der Erteilung eines Anzeigenauftrages erkennt der Auftrag-
 geber die Allgemeinen Geschäftsbedingungen und die gültige
 Preisliste des Verlages an. 

b) Bei fernmündlich aufgegeben Anzeigen bzw. bei fernmündlich
 veranlassten Änderungen über-nimmt der Verlag keine Haftung
 für die Richtigkeit der Wiedergabe.

c) Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Prüfung des
 Anzeigentextes die geschäftsübliche Sorgfalt an, haftet jedoch
 nicht, wenn er von den Auftraggebern irregeführt oder getäuscht
 wurde.

d) Bei Änderung der Anzeigenpreise treten die neuen Bedingungen
 auch bei laufenden Aufträgen sofort in Kraft, sofern nicht
 ausdrücklich eine andere Vereinbarung getroffen ist. 

e) Etwaige Änderungen oder Stornierungen sind schriftlich mit
 genauer Angabe des Textes oder der Ausgabe bis spätestens zum 
 Anzeigenschluss, bei Beilagenaufträgen wenigstens drei Tage vor 
 dem Streutermin zu übermitteln. Abbestellungen werden erst 
 rechtswirksam, wenn sie vom Verlag ausdrücklich bestätigt wurden. 
 Bei Abbestellungen gehen gegebenenfalls bereits entstandene 
 Herstellungs- oder Vorbereitungskosten sowie eventuelle
 Provisionsansprüche zu Lasten des Auftraggebers. 

f) Der Verlag behält sich das Recht vor, für örtlich begrenzte
 Anzeigen sowie für Anzeigen in Sonderbeilagen oder Kollektiven 
 Sonderpreise festzusetzen.

g) Für eventuell mangelhafte Verteilung haftet der Verlag nicht.

h) Das Nichterscheinen des Blattes in Folge höherer Gewalt, Streik
 und dergleichen, berechtigt nicht zu Ansprüchen an den Verlag.
 Für nicht oder nicht rechtzeitig veröffentlichte Anzeigenzen leistet 
 der Verlag keinen Schadensersatz.

i) Der Verlag übernimmt keinerlei Verantwortung für den rechtlichen 
 und sachgemäßen Inhalt von Anzeigentexten.

j) Bei Vereinbarung eines verbindlichen Jahresabschlusses behält sich 
 der Verlag das Recht zur Gewährleistung einer Sonderkondition 
 vor. Wird der vereinbarte Jahresabschluss nicht erreicht, erfolgt 
 eine Nachbelastung am Ende des Abschlussjahres auf der Basis der
 normalen Rabattstaffel. 

Vertragsbedingungen



16

Preisliste Nr. 12, gültig ab 01.01.2013Vertretungen

Bankverbindungen

Deutschland
Bank : Frankfurter Volksbank
Konto-Nr. : 420 153 30 45
BLZ : 501 900 00

Schweiz
Bank : Postfinance, 4040 Basel
Konto-Nr. : 40-575616-2
BIC : POFICHBE

Niederlande
Bank : Postbank
Konto-Nr. : 6849267
BIC : PSTBNL21
IBAN : NL07 PSTB 0006 849267

Österreich
Bank : BankAustria Creditanstalt
Konto-Nr. : 24211578300
BIC : BKAUATWW
IBAN : AT15 1200 0242 1157 8300

Köln
Frankfurterstr. 82, 51065 Köln
Tel. : +49 (0) 221 222 05 712
Fax : +49 (0) 221 222 05 713

München 
Schwanthalerstr. 41, 80336 München 
Tel. : +49 (0) 89 125 903 18
Fax : +49 (0) 89 125 903 18

Nürnberg
Landgrabenstr. 90, 90443 Nürnberg
Tel. : +49 (0) 911 61 63 60
Fax : +49 (0) 911 940 20 39

Stuttgart
Franz-Wachter-Str. 16, 70188 Stuttgart
Tel. : +49 (0) 711 310 28 08
 : +49 (0) 7231 15 41 299 

Fax : +49 (0) 711 310 28 85
 : +49 (0) 7231 35 26 71

Frankreich
Tel. : +33 (0) 6 14 41 69 67

Niederlande
Tel. : +31 (0) 624 90 66 47 

Österreich
Favoritenstr. 14/1, 1100 Viyana
Tel. : +43 (0) 1 403 51 15
Fax : +43 (0) 1 403 51 15 16

Schweiz
Türkische Medien Schweiz GmbH
Schaffhauserstr. 99, 8152 Glattbrugg
Tel. : +41 44 550 50 50
Fax : +41 44 666 02 71
Natel : +41 76 367 72 72

Hauptsitz Frankfurt
Starkenburgstr. 7-9, 64546 Mörfelden-Walldorf
Tel. : +49 (0) 6105 98 13 0
Fax : +49 (0) 6105 98 13 171

Berlin
Schiffbauerdamm 40, 10117 Berlin
Tel. : +49 (0) 30 206 748 38 
Fax : +49 (0) 30 206 748 95

Dortmund
Mallinckrodtstr. 230, 44147 Dortmund
Tel. : +49 (0) 231 96 125 50 - 51
Fax : +49 (0) 961 25 52

Hamburg
Borgfelderstr. 34, 20537 Hamburg
Tel. : +49 (0) 40 300 675 20
Fax : +49 (0) 40 300 675 21
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